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EDITORIAL

EDITORIAL

Vazeni ¢tenafi, vazeni obchodni partnefi,

byt silnym partnerem vyzaduje ohromné Usili, které
vytvafi mnoho dil¢ich le¢ vyznamnych faktord: Dynami-
ka tymu s dlouholetymi zkuSenostmi a motivaci, stabilita
dodavatelsko-odbératelského retézce, peclivé budova-
ného s dirazem na udrzitelnost, az po silu spole¢nosti,
kterd jako prikopnik v oblasti inovaci chce utvaret bu-
doucnost mobility.

To vse charakterizuje spole¢nost Banner: dokladem je ne-
jen rozvoj firmy smérem k celosvétové renomovanému
vyrobci automobilovych baterii, ale také aktudlni ukaza-
tele: s hrdosti v hlase a s nesmirnym potésenim mézeme
oznamit rekordni obrat 307 milionG eur. Nasemu tymu
s buvoli silou se tak podafilo dosdahnout zvyseni obratu
0 vice nez sedm procent v porovnani s predchozim ro-
kem. Na stale naro¢néjsim trhu, s ohledem na zvysuijici se
naklady a slozitéjsi dodavatelsko-odbératelské fetézce
a na vyrazné konkuren¢nim trhu s bateriemi to lze
povazovat za opravdu obdivuhodny vykon.

Je to plsobivy dikaz toho, Ze novy strategicky smér defi-
novany v ramci iniciativy ,Agenda 2030” nese svoje ovo-
ce. V poslednich tfech letech jsme napfiklad investovali
vice nez 25 miliont eur do rozvoje sidla spole¢nosti v Le-
ondingu. Diky tomu lze dosahnout optimalizace zakaz-
kové vyroby, kapacit planovani a logistiky s orientaci
na budoucnost, zvyseni hloubky vyrobniho sortimen-
tu, a predevsim digitalizace a pribézného zlepsovani
procesu. Jen tak Ize spolehlivé vyhovét vys$si poptavce
po kvalitnich produktech znacky Banner — v minulém
roce se prodalo 4,1 milionu kusd..

Prodlouzeni platnostilicence Uspésného programu Du-
racell Automotive ,made by Banner” by mélo podpofrit
dalsi rozsiteni na evropském trhu. Realizuje se tak na-
vic odbytovy potencidl pro silnou kvalitni znacku, jako
je Banner. Dale bychom chtéli expandovat v Cing, na
jednom ze svétové nejvétsich odbytovych trhi. Pevné
zaklady byly jiz vybudovany na zakladé licencniho part-
nerstvi s vyrobcem baterii LEOCH.

“ Andreas Bawart

Také do iniciativ udrzitelnosti jsme se pustili plnou parou
vpred. Vedle celé fady jednotlivych opatieni a konkrét-
nich krokll v ramci celé spolecnosti, jsme také vytvorili
novou pozici pro fizeni udrzitelnosti. Je nam velkym
potésenim privitat ve spolecnosti nasi sustainability
manazerku, Sabine Rath, odbornici, které se této proble-
matice vénuje naplno a spole¢né s nasim motivovanym
tymem dokéze proménit plany v konkrétni ciny.

Zcela zietelné Ize vidét, Ze budoucnost je mozné utvaret
pouze spolec¢né. Spole¢nost Banner neni jen osamoceny
buvol plny energie, je to spise celé globalni stddo. N&s
dik proto patfi nejen nasim nadsenym pracovnikiim, ale
také Vam, vazenym zdkaznikdm, partneriim a prateldm
spole¢nosti Banner, protoze Vy vsichni jste se svy-
mi podnéty a dlouhodobou vérnosti soucésti naseho
Uspéchu!
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Thomas Bawart
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PRODEJ

STRATEGICKA PARTNERSTVI PRO
ZAJISTENI NEZAVISLOSTI

Banner patfi mezi pét nejvétsich vyrobcl baterii v Evropé a je navic jedinou
soukromou spolecnosti. Tuto nezavislost by v dlouhodobém horizontu méla

zajistit strategicka partnerstvi.

—
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atimco  vyroba  baterii  Ban-
Zner je v soukromém vlastnict-

vi, jsou vsichni ostatni vyrobci
v soucasnosti ve vlastnictvi privatnich
fondd nebo mezindrodnich koncernd.
Abychom mohli touto cestou nezavislo-
sti jit i nadale, vypracovali jsme iniciativu
,Agenda 2030" o které jsme informovali v
poslednim vydani tohoto magazinu Bu-
volf posty.

SILNi PARTNERI
Vyznamnym pilifem iniciativy Agenda
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2030 je budovani strategickych partnerst-
vi v Americe a Asii. Zatimco po mnoho
let jiz udrZzujeme strategické partnerstvi v
Severni Americe se spole¢nosti East Penn
v USA (druhy nejvétsi vyrobce v Severnf
Americe) a v Jizni Americe se spole¢nosti
Moura (nejvétsi vyrobce v Brazilii), tak v
Ciné jsme pravé uzavieli strategické part-
nerstvi s firmou Leoch (patfi mezi pét
nejvétsich vyrobct v Ciné). Stejné jako
Banner, East Penn a Moura je i firma Leoch
v soukromém vlastnictvi.

Franz Marzinger
Reditel pro prodej a marketing

VYSSiVYKON V CiNE
Jako  prvni  konkrétni  projekt byla
se spole¢nosti uzaviena dohoda o

prodlouzeni platnosti licence, kterd firmé
Leoch umozZni proddvat baterie vyrobe-
né v Ciné pod znackou Banner také na
¢inském trhu. Slibujeme si od toho vyzna-
mné zvyseni povédomi o nasi znacce na
Cinském trhu.. Kromé tohoto projektu se
v rdmci partnerstvi oteviraji dalsi spole¢né
projekty, ze kterych budou moci téZit i
nasi zdkaznici v Evropé..
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ENERGY BULL DUAL POWER

ZCELA NOVA A JESTE VYKONNEJSI!

Jiz celé roky plati Energy Bull za spolehlivou baterii pro volny ¢as a hobby.

Nyni nadedel cas sortiment poupravit tak, aby vyhovoval zvysujicim se narokdm a

Glnther Lemmerer
Produktovy management
startovaci baterie

pozadavkidm zakaznikl spolecnosti Banner.

d léta 2023 uvedeme na trh zce-
O la novou baterii ,Energy Bull Dual

Power”. Technologie ,Dual Power”
umoznuje pouZit tuto baterii jak pro Ucely
startovani tak v oblastech napajenf.V ram-
ci znovu uvedeni fady Energy Bull Dual
Power na trh byl sortiment omezen na
Sest nejproddvanéjsich typl s kapacitou
od 60 Ah do 230 Ah. Modernizovan byl
také design etiket a barva vika byla vzh-
ledem k pouziti recyklovanych materiall
zménéna z modré na cernou.

VSESTRANNE MOZNOSTI POUZITI

Oblasti pouzivani Energy Bull jsou opra-
vdu Siroké. Baterie doddva mobilnf en-
ergii pro plachetnice a elektrické ¢luny,
jachty, obytné vozy ¢i karavany. Nova
Energy Bull je vhodnd také pro pohon
invalidnich vozikQ a pro pouziti jako za-
sobnik energie pro signaliza¢ni systémy
a solarni panely. Stabilita cykld, jedno-
duché nabijeni a odolnost proti otfesiim
jsou jen nékteré z mnoha vlastnosti sor-
timentu znacky Banner pro volny cas.
Diky pouziti ctytkomorového vika a
bezpecnostnich Sroubd, jsou baterie En-
ergy Bull Dual Power odolné proti Uniku
elektrolitu a jsou provozné bezpecné.

NA PLNY VYKON

Typy v v nadobach pro osobnf auto-
mobily jsou zcela bezudrzbové a typy v
nadobach pro nakladni vozy maji velmi
snadnou udrzbu. K jednoduché kontro-
le stavu elektrolytu pfispiva prihledna
nddoba. S konstrukci ,Dual Power” —
mimo jiné s karbonovymi pfisadami v
elektrodach - jsou nové baterie Energy
Bull diky slusnému vykonu pfi studeném
startu vhodné také pro vétsinu situaci pfi
startovani.

Plachetnice /
jachty

Invalidni voziky/ .

rehabilitace

Solarni
systémy

- typy pro osobni automobily —> bezidrzbové, typy pro nakladni vozy —>

snadna udrzba

- prihledné nadoby umoznujicl kontrolu stavu elektrolytu
- Ctyrkomorové vika (u typU pro osobni automobily) a bezpecnostni-zatky (U

typl pro ndkladni vozy) zajistuji odolnost proti_uniku*elektrolitu a provozni
bezpecnost

- jednoduché nabijeni diky karbonovym pfisadam v desach

- odolnost proti otfestim diky slepeni desek na spodni strané

« 3X vyssi stabilita cykld nez u baterie startovaci

- optimalizovana kapacita — idedlni pro cyklické zatézovani

- solidnf hodnoty pro studeny start — vhodné pro vétsinu moznosti startovani
- vyrazné vylepseny produkt za stejnou cenu




THE POWER COMPANY

ORIGINALNI VYBAVA

UDRZITELNOST VE SPOLECNOSTI Banner: _
LIDE, SPOLECNOST, EKONOMIKA A ZIVOTNi

PROSTREDI

Téma udrzitelnosti je i v pfipadé originalni vybavy ¢im dal dilezitéjsi.

eni to pouze funkce Start/Stop
N v bateriich AGM a EFB pro nase
zdkazniky (v¢etné BMW a Volks-
setfit pohonné
hmoty, a snizovat tak zatizeni Zivotniho
prostfedi. | u nasich dodavatell kla-

wagen), kterd pomaha

deme zvldstni dlraz na udrZitelnost.
Definice pojmu ,UdrZitelnost” odpo-
vidd pozadavkim dnesni doby tak, ze
zadnym zpUsobem nelimituje moznosti
budoucich generaci. Tomuto principu
chce byt spole¢nost Banner vérnd i v bu-

Harald Fiebiger
Manazer OEM

doucnu.

KODEX DODAVATELE Banner

VSichni vyrobci automobil( o¢ekavaji od
spole¢nosti Banner udrzitelné chovani a
preneseni téchto principd na jednotlivé
dodavatele. Z tohoto dlvodu byl kon-
cipovan kodex dodavatele, na zakladé,
kterého od dodavatell v dodavatelsko-
odbératelském fetézci  ocekdvame
dodrzovani nasich smérnic.

VYSOKE STANDARDY

Kratky vytah z poZadovanych zdsad:
Mimo jiné by se mél zvysit podil obno-
vitelnych energii a dosdhnout sniZeni
spotfeby energie diky pokrocilym stra-
tegifm a investicim. Navic je vyZadovéna
ochrana pfirozenych ekosystémU pred
odlesfovanim a preménou lest a ploch.
Nasi dodavatelé vyviji maximalni snahu,
aby provadéli svoji obchodni ¢innost na-
prosto bez odlesnovani (,Net Zero Defo-
restation”). Zavadeéji celou fadu opatfeni
pro dosazenf udrzitelné vyroby, pokud se
pouZivajl suroviny zemédélského nebo
lesntho pUvodu. Kromé toho aktivné
snizuji dopad svoji ¢innosti na druhovou
rozmanitost. Od nasdich dodavateld na-
vic o¢ekdvame, Ze snizi objem odpadu a
zvysi objem dalsiho zpracovani a recyk-
lace.

4 PILIRE UDRZITELNOSTI

Jeding tak se ndm spole¢né podafi
dosahnout ¢tyf cild udrzitelnosti(oznacujf
se také jako ,4 pilite udrzitelnosti”) -
lidé, spole¢nost, ekonomika a zivotni
prostfedi — a jako spole¢nost je budeme
dale rozvijet.
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Banner UDRZITELNOST

PLNOU PAROU VPRED K EKOLOGICKE

BUDOUCNOSTI!

UdrZitelnost je ve spolecnosti Banner
strategickym cilem a fizenf udrzitelnosti je

iniciativou Agendy 2030.

ro strukturu Fizeni udrzZitelnosti
Pbyla ve firmé vytvofena samo-
statnd funkce. Manazerkou pro
udrZitelnost se s plnym nasazenim stala

Sabine Rath. Mezitim byly jiz provedeny
nasledujici kroky:

1. ANALYZA A STRUKTURA STAVAJICI
SITUACE ESG (ENVIRONMENTAL,
SOCIAL, GOVERNANCE):

m Definice stavajicisituace (ke kterym
tématlm udrzitelnosti jiz madme k
dispozici Udaje, pozadavky na za-
kazniky)

= Zvyseni povédomi o zdkonnych
ramcovych podminkdch — CSRD
(Corporate Sustainability Reporting
Directive) a nazvoslovi EU

= Jaké kroky je potfeba ucinit k
tomu, aby byly splnény budoucf
poZadavky.

2. ANALYZA MATERIALNOSTI:

Provedeni analyzy materidlnosti pro
stanoveni priorit témat pfi prehledech
udrzitelnosti pfi vyuziti ,Double Mate-
riality”.

Nejdfive jsme pfi zohlednéni platnych
smérnic a ramcovych podminek posu-
zovali, jaké aspekty udrzitelnosti jsou
potencidlné dllezité. Pfi vybéru témat
byl popsan i fetézec tvorby hodnot.
Na zdkladé dotazniku pro  klicové
uzivatele byly zohlednény hlediska
zajmovych skupin a podporeny poz-
natky analyz rizik a dopadu.

V' nédvaznosti na definici priorit byly
stanoveny kli¢cové limity pro repor-
ting. Pro oblasti, které pfekracuji tyto
limity 1, byly definovény ukazatele
udrzitelnosti a podrobné popsany ve
Zprave.

Sabine Rath
Sustainability Managerin

V dalsim kroku se budeme vénovat
podrobnostem emisi Scope 3 a uhli-
kové stopy spolec¢nosti pro odvozeni
konkrétnich cilt udrzitelnosti.

RIZENi UDRZITELNOSTI ve
spolecnosti Banner

V  pfipadé dotazl k fizeni
udrzitelnosti  se . obratte~~ na

manazerku pro udrzitelnost Sabine
Rath:

sabine.rath@bannerbatterien.com
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INVESTICE

AKTIVNI SPOLUUTVARENI
ENERGETICKEHO PRECHODU

Posledni rok byl ve znameni znacnych investic, ktery by mély
prispet k usnadnéni energetického prechodu.

ase nejstarsi linka pro montaz ba-
N terii byla zmodernizovédna podle

nejnovejsich technologii . Znac¢ny
ddraz byl kladen na kvalitu a vykon, v¢etné
ergonomickych a logistickych aspektd.
Po kratké fazi rozbéhu dokaze linka jiz
spolehlivé dodévat pldnovany pocet kusu.
Pri vyrobé desek bylo investovdno navic
do nové linky, aby bylo mozné reagovat
na zvysenou poptavku. Instalace probéhla
podle plénu a problémy s rozbéhem
se podafilo rychle odstranit. Velikou ra-
dost méme predevsim z vyrazné nizsi
spotfeby energie v porovndni se stava-

jicimi zafizenimi. Pro dal3i zvyseni hloubky
vyrobniho sortimentu je soucasti hlavniho
zavodu také vyroba bateriovych naddob. Pro-
jekt kromé skladovéni velkych vstfikovacich
strojli zahrnuje také rozséhlou infrastrukturu
vcetné interni koncepce logistiky.

SNIiZENi EKOLOGICKE STOPY

Pracujeme aktivné na snizeni ekologické
stopy. Dokoncili jsme proto i rozsifeni fo-
tovoltaického zafizeni. V dalsim kroku pla-
nujeme zvyseni o cca 1 MWp. Navzdory
aktudlné napjaté situaci mezi dodavateli
planujeme zprovoznéni jesté letos. Kromé

Florian Steinhart
Technicky feditel

toho provadime sanaci kanceldiskych bu-
dov. Kompletni vnéjsi struktura md novou
koncepci a stfecha mé izolaci pro snizeni
spotfeby energie na minimum. Investice
povazujeme za pfispéni k usnadnéni ener-
getického prechodu, které se chceme na-
ddle aktivné Ucastnit.

ODDELENI SUPPLY CHAIN

UDRZITELNA STABILIZACE DODAVATELSKO-

ODBERATELSKEHO RETEZCE

Spole¢nost Banner pfedstavuje spolehlivého partnera v oblasti véasnych
dodavek, ktery se kromé kvality produktl zaméfuje také na dodavatelsky servis. K

tomu potfebujeme stabilni dodavatelsko-odbératelsky fetézec.

které jste od spole¢nosti Banner zvy-
kli, je spolehlivé zasobovani zakladni-
mi materidly a surovinami.V poslednim pul
roce celili nasi dodavatelé a dodavatelsko-
odbératelské fetézce, které byly doposud
stabilnf a spolehlivé, znacnym problémim.

P redpokladem vcasnych dodévek, na

VYZADUJEME FLEXIBILITU

V' poslednich dvou letech ved! prudky
narlst poptavky po zbozi vseho druhu - a
s tim spojeny nedostatek surovin, vyrob-
nich a prepravnich kapacit — k vyrazné
delsim dodacim Ihitdm nebo docasnym
vypadkiim dodéavek u dodavatelll nebo

jejich subdodavatelld. K tomu je nut-
né pfipocitat napjatou Ssituaci na pra-
covnim trhu v témér viech evropskych
zemich. Dodavatelé, tedy i spolecnost
Banner, potiebuji vyrazné vice casu pro
vyhledavéani dostatecné kvalifikovanych
pracovnik{, aby se jim podafilo prizplsobit
vyrobn{ kapacity zvysené poptavce.

SPOLECNOST BANNER PLANUJE S
OHLEDEM NA BUDOUCNOST
Spole¢nost Banner a jeji dodavatelé byl
v poslednich dvou letech stédle vice nu-
ceni zajistovat specidlni vyrobu a dopra-
vu nékterych surovin a komponentd a v

Reinhard Bauer
Reditel Supply Chain

pfipadé potieby v kratké dobé prizpdsobit
vyrobni program dostupnosti zdkladniho
materidlu a vyrazné navysit nouzové zaso-
by. Pfes napjatou situaci v zasobovani se
nam diky nasazeni nasich zaméstnancd a
dodavatell podafilo v poslednich mésicich
dodavatelsko-odbératelsky retézec udrzet
nebo prebudovat. Diky tomu mdzeme
zarucit nepretrzitou vyrobu a nadéle plnit
vsechny zdvazky tykajici se dodavek jako
doposud.
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MEGA TRENDY V ODVETVi (AUTO)DILU

AZ DO ROKU 2030!

Proména trhu s dily: Kam se ubira nase cesta?

ejen evropsky trh s dily ¢ekd v bu-
N doucnu vyraznd proména. Samot-

né mega trendy elektromobility,
digitalizace a enormné se zvysujici koncen-
trace procesd na strané poskytovatell dild
Cekd velkd zména. Zcela nepovsimnuté
ponechavéme téma autonomniho fizeni
— jesté pfed neddvnem vysmivana utopie,
kterd se mezitim stane realitou ve stfedné
dobém horizontu.

Odbornici z branze predpokladaji u auto-
mobilovych dilt mirny, ale stabilni rlst o dvé
az tfi procenta rocné. Presto: Nejen trh s dily,
ale také vyrobci dild stoji pfed nejvétsimi
zménami  trhu za celd desetiletil Kratky
prehled jedendcti mega trendd:

1. Proména trhu s dily! Spolu-
prace nebo fuze podnikl vytvafi z
plvodné regiondlnich resp. narodnich
velkoobchodt s dily velké podniky s
mezindrodni pUsobnosti a odpovidajici
trzni silou. Stru¢ny aktudlni piiklad: C. 1
na evropském trhu s dily je dnes tiikrat
tak velky v pfimém srovnani's ¢. 2!

2. Komplexnost a rozmanitost je
obecné vyzvou v fizeni nahradnich
dilt. Pravé riznorodost modelli a velké
mnozstvf variant v ramci jednotlivych
fad voz(l ztézuje pfesnou identifikaci a
objednavani dild. Typickym prikladem
je téma identifikace vozidel a dild s
cilem tento stav usnadnit a zefektivnit.
Méné chybnych objedndvek a nizsi
mira vratkovostindvratnost snizuji nakla-
dy pro dilny a maloobchodniky. Lze
presnéji spocitat a spolehlivéji dodrzet
terminy oprav, coz zvySuje miru spo-
kojenosti  zékaznikd. Mira vratkovosti
objednanych autodili, vcetné bateri,
zpUsobend nedostate¢nou identifikaci
dilt, je na evropském trhu s dily totiz
stale 10az 15 %!

3. Delsi zivotnost automobill. (cca

10,8 let v priméru EU) Pro nasi obchod-
ni ¢innost v oblasti baterif je to dobry
vyvojl Pro servisy —at uz nezavislé nebo
autorizované —a obchody s autodily se
jednd spiSe o pozitivni trend, protoze
starsf vozidla vyZzadujf vice udrzby, ser-
visu a automobilovych ndhradnich a
spotiebnich dild.

Pristup k udajim o vozidle. Mo-
derni auta jsou ¢im dal vice digitdlné
propojend — jde v podstaté o jedouci
chytré telefony na Ctyfech kolech. Do

5.

Andreas Sperl
Odbornik na baterie

roku 2030 bude priblizné 50 % vozo-
vého parku vybaveno tzv. systémy ko-
nektivity. Jakd data se v auté generuji,
zpracovavaji, ukladaji a odesilaji, tusf v
tuto chvili pouze vyrobci automobild.
Transparentnost dat, pristup nejen pro
vyrobce vozidel a jejich znacky nebo
autorizované servisy a svobodnd volba
pro motoristy — to jsou jen nékterd z do-
sud nevyjasnénych témat.

Elektromobilita ocividné dobyva
masovy trh, coz znamena, ze
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zadné elektroauto nebude bez
12V palubni baterie! | kdyZ v roce
2035 (podle dnesniho odhadu) bude
v Evropé az 45 % vsech novych vozl
elektrickych, tedy PHEV** hybridnich
nebo cisté elektrickych (*BEV), bude
stale kolem 85 % vozidel vozového
parku vybaveno spalovacim motorem,
ktery bude vyZzadovat olovénou starto-
vaci baterii s odpovidajicim vykonem.
Kazdé elektroauto bude navic vyba-
vené 12V olovénou palubni baterif.
Olovéné baterie znacky Banner jsou jiz
dnes soucasti elektromobility. Rist pak
dale podporuji viadni programy, jako je
bonus za ochranu Zivotniho prostredi,
prémie za inovace, prodejni prémie,
zakazy vjezdu pro spalovaci motory
do mist s vysokou koncentracf dopravy
nebo predpisy EU pro cistsi ovzdusi.

10.

Podle rdznych studif automobill by
se kazda tfetf registrace nového auta
v Evropé v roce 2030 mohla tykat
elektroauta. Vliv soucasné globalni
ekonomické situace vsak zatim nenf
jednoznacné pfedvidatelny. Faktem
je, 7ze vozidla s alternativnimi poho-
ny (elektfina, hybrid, vodikova tech-
nologie nebo syntetickd paliva atd.)
jsou soucasti kazdodenniho Zivota na
nasich silnicich.

Vyrobci vozidel propaguji své
vlastni originalni produkty OES
(OES Original Equipment Supplier), aby
silngji pronikli na trh ndhradnich dild.
V souvislosti s tim si napf. automobilky
vynuti jesté profesiondlnéjsi  marke-
ting s pouzitim origindlnich dild, jako
jsou origindIni baterie. Existuje obrovs-
ky potencidl rGstu diky zvysujicimu se
poctu starsich vozidel, které maji byt
v budoucnu pomoci specidlnich akcf
sméfovany do znackovych nebo autori-
zovanych servisy.

Vyrobci vozidel zakladaji vlastni
fetézce obchodui s dily resp. ne-
zavislé servisy. Stellantis (dfive PSA
Peugeot Société Anonyme a FCA Fiat
Chrysler Automobiles) s e-shopem pro
dily Mister Auto slouzi pouze jako ak-
tudlni priklad a pasobi jiz v 19 evrops-
kych zemich!

Mensi pocet najetych kilometri u
osobnich vozidel: Primérny pocet
asi 14 000 najetych kilometri u
osobnich vozidel bude dale klesat.
To znamen4 vice CasteCné a vyrazné vy-
bitych, resp. sulfatizovanych baterii — a to
je vase pfileZitost k prodejil
Provozovatelé vozovych parkd,
automobilové kluby, leasingové
spolecnosti, online platformy a
pojistovny kontroluji stale vétsi
podil vozi. Servis a Udrzbu poskytujf
pouze vybrané autoprovozy, coz Ize vsak
vnimat i pozitivné jako pfilezitost.

Trh se sdilenymi vozy =zazna-
menava nepretrzity rast. Tato ino-
vativni koncepce mobility umoznuje v
podstaté nizsi hustotu provozovanych
vozidel. Zéroven se pouzivaji mno-
hem intenzivnéji, coz znacné zkracuje
Zivotnost. Tim se zvysuje poptavka po

*BEV: Elektroauto (BEV Battery Electric Vehicle, oznacuje se také jako elektromobil)
**PHEV: Plug-in hybridni vaiz (PHEV Plug-in Hybrid Electric Vehicle)

11.

novych vozidlech resp. pfinejmensim
po automobilovych ndhradnich a
spotiebnich dilech, od vyfukd, pres
baterie az po zapalovaci svicky. Pozitiv-
ni dopad: nové formy dopravy nemusf
nutné znamenat pokles odbytu nebo
nizsi prodej ndhradnich dild.
Autonomni cestovani se stava re-
alitou. Tyto inovativni technologie
postupné zajistujf ¢im dal vice funkcf
fidice. Automobily netrpi nadmérnou
Unavou,  reaguji  prostfednictvim
senzorl elektronicky ve zlomcich se-
kund a komunikujf s ostatnimi vozidly.
To vse jsou faktory, které dale minima-
lizuji opotfebovéni a opravy po neho-
dach. Moje hypotéza s ohledem na
nadlady u vsech klempiit a klempirek
(karoserif): S ohledem na zménu kli-
matu a zvyseny vyskyt krupobiti by se
mohla v budoucnu zvysit poptavka po
klempifich a klempitkach se zamérenim
na opravy dalkd. Dopad: Dalky vzniklé
pfi parkovani, dllky vzniklé po krupo-
biti...

Jedno je u vyroby baterii jisté: Stav-

kujici startovaci baterie a bateriepa-
lubniho systému povedou i nadale k
problémim se startovanim a jizdou.

Toto je vase Sance na cenné zvyseni

prodeju!

Jako hlavni platforma pro informace o

bateriich a prodej fady Banner Bull bude

specialné pro vas slouzit v budoucnu part-

nersky portal na strankdch www.banner-
batterien.com. VyuZivejte vyhod vzdy ak-

tudlnich informaci, tipt a trikd s opravdovou

pridanou hodnotoul!
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NOVA ENERGIE V PRODEJI

N&s globalni, buvoli tym je jesté silngjsi! Charakterizuji nas skutené odborné znalosti, zkusenosti,
servis a tymovy duch. S potésenim vitame nase nové Country Managery:

Stefan Miltenberger

Country Manager Banner Némecko

Michel Meyer

Country Manager Banner Francie

Vék: 51 let Vék: 54 let

Rodinny stav: Zenaty, dva synové (11 a 14) Rodinny stav: svobodny, otec dcery (22)

Konic¢ky: komunalni politika, sou¢asné umeni, lyzovani, Konicky: vse, co jezdi, pfedevsim veterani

Nordic Walking, golf Oblibena hudba: Beatles, ABBA, Johnny Hallyday
Oblibena hudba: siroky zdbér podle nélady a situace Ceho se nikdy nevzdam: moznosti pracovat v tymu
Ceho se nikdy nevzdam: svoji rodiny: radostné prace Co se mi libi na spole¢nosti Banner: 5pickové vyrobky a
se zameéfenim na feSeni. prosazovani vlastnich hodnot a Uplny sortiment, solidarni a vykonny tym Banner Francie,
konstruktivni komunikace. rodinny podnik.

Co se mi libi na spole¢nosti Banner: moznost pozitivniho Zvlastnost: moje dlouholeté zkusenosti ve spole¢nosti
spoluutvareni budoucnosti v tymu tradi¢ni spole¢nosti. Banner za poslednich 24 let.

B 0%
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30 LET SPOLECNOSTI Banner = R O SPOLECNOSTI Banner

FRANCIE

Rok zalozeni: 1992

Pocet pracovnikt: 28

Pocet pobocek: 4 (Rixheim, Saint-
Ouen-l'Aumobne, Fenouillet, Sant
Priest)

Struktura prodeje: 5 terénnich
pracovnikli  pro  automobilovy
pramysl a 3 pracovnici v oblasti
Energie Solutions, 4 pracovnici v
kancelari

Slozeni zakaznikG: odbornici na
baterie/velkoobchodnici/rychlo-
servisy/zemédélstvi a nakladni vo-
zidla

Zvlastnosti: vysoky podil privat-
nich znacek, ktery ma zasadni vliv
na cenové nastaven.

NEMECKO

Rok zalozeni: 1968
Pocet pracovnikd: 52

| Pocet pobocek: 4

¢ Zvlastnosti: némecky trh s baterie-
| mi je velmi zhavy. Nabidek je velké
| mnozstvi a tomu také odpovida
. poptavka. Kvalitni zbozi znacky

Banner je na trhu vysoce cenéno
a prodava se v prémiovém sektoru.
Co jesté dodat: rozhodné bych
mél znovu podékovat svym
mentordm a byvalému gene-
ralnimu  fediteli, panu Glnterovi
Helmchenovi. Pan Helmchen je ve
spolec¢nosti Banner Némecko po-

%Y, jem a vytvoril vse, co dnes Banner

v Némecku znamena: poctivost,
transparentnost a spolehlivost.




THE POWER COMPANY

Martin Burda

Country Manager
Banner Cesko a Slovensko

Vék: 40 let

Rodinny stav: jiz 12 let stastné Zenaty,
dvé skvelé déti (6lety Matéj a rocnf
holc¢i¢ka Kate)

Koni¢ky: Na prvnim misté musim uvést
rodinu a s tim spojené kazdodenni
aktivity. Dale mezi mé konicky patfi
bezpochyby sport (fotbal, ledni hokej,
lyzovani, cyklistika, motoristicky sport),
kultura (kino, divadlo), cestovani, svét
automobill a prace na zahradé.
Oblibena hudba: Mdm rad vsechny
styly soucasné celosvétové i ceské
mainstreamové hudby, jako je Coldplay
nebo Marek Ztraceny, ale i klasiku,
napfiklad Queen, Beatles, Metallica. V
neposledni fadé mam rad filmovou
hudbu, prfedevsim od Enia Morriconeho
a Hanse Zimmera.

Ceho se nikdy nevzdam: V zadném
pfipadé se nevzddm svoji zeny, déti,
pratel a prace, kterd mé bavi a naplnuje.
Co se mi na spole¢nosti Banner libi:
Na spole¢nosti Banner velmi ocenuji
kvalitni vedeni, strukturu a to, Ze se
jednd stéle o rodinnou spolecnost.

. Jsem nadseny z produktl znacky
Banner a jsem pfesvédceny o tom, Ze
vyrobky znacky Banner jsou ve své
tfidé jednoznacné nejlepsi. Mam rad
kazdodenni vyzvy, které mé motivuji
premyslet nekonvencné a dale rozvijet
svoje schopnosti a osobnost. Nesmim
ale zapomenout na mé kolegy jak v
Cesku, na Slovensku tak v Rakousku,
se kterymi si velmi uZivam kazdodenni
spolupraci.

Banner DEKUJE!

Zdenék Réz, dlouholety prodejni feditel Banner v Cesku a

Slovensku, se lou¢i a odchazi na

spéch rodinné firmy Banner spociva
U predevsim na bedrech dlouholetych,

vernych pracovnikll. Kazdy den po-
davéme na 22 pobockach ve 13 zemich po
celém svété nejlepsi vykon, a pfispivame
tak vyrazné ke kvalité, buvoli sile a inovativ-
ni mobilité budoucnosti. Jednim z nich byl
Zdenék Raz, feditel prodeje pobocky Banner
v Cesku a na Slovensku, ktery nyni odchézi
na zaslouzeny odpocinek.

S BANNEREM OD PRVNIHO DNE

Pan Raz byl od zalozeni ceské pobocky
dne 1. srpna 1993 soucasti tymu Banner
a vyznamné pfispél k jejimu rozvoji. Rad
vypravi o zacétcich firmy Banner v Praze:
LPrvni zbozi jsme v roce 1993 skladovali
jesté v plechové gardzi bez svétla. Tu hlidali
dva psi. Zbozi jsem mohl vyzvedavat pouze
tehdy, kdyz byl pfitomen majitel obou hli-
dacich pst. Po prvnich tfech mésicich jsme
se prestéhovali do prostor byvalé chemicky
naproti stavajici provozovné na Praze 10.V
pfipade silného desté jsme tehdy bohuzel
Zjistili, Ze stfecha nebyla UpIné utésnéna. Na
podzim roku 1996 jsme poté presidlili do
nové pobocky. Ze zacatku jsme neméli ani
pocita¢, vsechny dokumenty jsme museli
jem pro Ucetnictvi byla kalkulacka. Dnes
bychom si to dokdzali jen sotva predstavit”
Pan R&Z vzdy véfil v potencidl tymu fir-
my Banner a jako nadseny feditel prodeje
vyznamné prispél k ispeéchu firmy Banner v

LETNi POZDRAVY

zaslouzenou penzi.

Ceské republice a na Slovensku. Jeho préace
ho opravdu bavila, a proto o ni stéle hovori
jako o,konicku”. Po odchodu na zaslouzeny
odpocinek se nyni mdze vice vénovat
dalsim ,konic¢kdim’, jako je tancovani a lednf
hokej. Prejeme mu jen to nejlepsi!

PLNOU PAR-
OU VPRED

Na konci aktualniho vydani prejeme

vsem zakazniklm, partnerdim

a prateltm spole¢nosti Banner
pohodovy zacdtek létal
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